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TOP COM corporaTE BUSINESS 2011

Date limite d'inscription :

E CONGRES i
de la communication corporate business

Apreés le Top/Com Consumer du mois d’octobre, le Top/Com Corporate Business se déroule pour la quatorzieme
année consécutive a Paris.

Le Congres de la communication corporate et b to b a pour objet d’illuster les tendances de la communication
destinée a promouvoir I'image de I’entreprise aupres de tous les publics et celle de la marque et des produits
aupres de publics de professionnels.

La manifestation aura lieu du 7 au 10 février 2011. Vous pouvez, en vous connectant sur lexpressiontopcom.fr
tout savoir sur le dernier Top/Com et redécouvrir les moments forts des années passées.

Enfin les Grands Prix du Top/Com 2011 Corporate Business permettront d'animer les deux journées du Congreés.
En effet les lauréats choisis par leurs jurys viendront défendre en direct les dossiers primés pour décrocher ['or,
I'argent, le bronze, un Prix Spécial Top/Com de I'Expression ou un Grand Prix du Top/Com 2011.

Le programme du Top Com Corporate Business 2011

(J Le diner des jurys qui réunit tous les jurés et les participants des Grands Prix et du Congres.
J Des présentations correspondant aux sections et aux catégories des Grands Prix Corporate Business. imés par
catégorie viendront défendre leur dossier devant les jurés et les participants.

Exemple : ® de 9h00 a 10h30 : primés stratégie de communication etc...

Un jury composé de trois personnalités (annonceurs ou experts) au moins par catégorie pourra attribuer dans chaque caté-
gorie un Top/Com d’or, un Top/Com d’argent et un Top/Com de bronze. Pour chaque section, un Grand Prix et un Prix
Spécial seront décernés. La date limite d’inscription est le 12/11/2010 pour recevoir le dossier de participation. La remise
des dossiers remplis devra intervenir avant le 10/12/2010. Les jurys se réuniront a huis clos entre le 03/01/2011 et le
07/01/2011. Le 11/01/2011, Ia liste des primés par sections et catégories sera rendue publique. Chaque primé sera alors
invité, le 8 ou le 9 février 2011, a venir présenter et défendre le dossier mis en compétition pendant 15 minutes devant les
jurés et les participants du Top/Com Corporate Business. Le palmares définitif sera rendu public lors des cérémonies de
remise des prix du Top/Com Corporate Business. Un collége composé d’au moins vingt annonceurs assistera par section
aux présentations orales des lauréats. Il jugera, de facon indépendante du jury, sur la forme et sur le fond, les présentations
faites par ces lauréats et attribuera par section le Prix Spécial Top/Com Corporate Business 2011 de I’Expression. Enfin,
pour la troisieme année, la catégorie marketing direct b to b est présente dans la compétion en partenariat avec La Poste.

Le Top/Com a lancé en 2009 le Prix Spécial Top/Com du Développement Durable. Ce prix récompense les stratégies et les actions de

communication corporate qui valorisent le mieux I'opportunité du développement durable selon les directives du Grenelle de

I’"Environnement (article 44) et de I’ARPP. Un jury composé d’experts du développement durable et de I'image de I‘entreprise sera spécia-

lement constitué a cet effet. Le Prix Spécial Top/Com du Développement Durable peut étre décerné a un dossier qui n‘aurait pas été

retenu pour la compétition finale des Top Com d’or, d’argent ou de bronze.

e Le programme détaillé du Top/Com Corporate Business 2011 sera disponible a compter de la fin décembre 2010.

e Chaque candidature aux Grands Prix Top Com donne aussi droit a I'entrée gratuite aux débats et défenses des dossiers du Congres
pour une personne, cocktails compris. Les participants doivent en revanche s'inscrire spécifiquement au diner des jurys.

Les partenaires du Top/Com Corporate Business 2011
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LES GRANDS PRI

de la communication corporate husiness

- TORCO

Les Grands Prix Top/Com Ils seront remis en séance Trente-neuf catégories
Corporate Business valorisent pléniére pendant représentant
les stratégies et les réalisations le Congres les différents domaines
des acteurs du monde professionnel de la communication de la communication sont groupées
de la communication corporate et b to b. le 10 février 2011. en huit grandes sections.
[] V4 []
Les 8 sections Les 39 categories Top Com
Grands Prix Top/Com d'Or, d'Argent et de Bronze
|- Stratégie de communication 1] Corporate ou B to B
I Campagne 3 Publicité corporate

11 Publicité d'intérét oénéral

2 Publicité B to B

2 Recrutement AH

15 Communication financiere

14 Communication interne

3 AP 3 Evénement interne

31 tvénement externe corporate ou B to B
3 Relations publiques corporate ou B to B
3 Relations presse corporate ou B to B

}- Parrainage 4 Mécénat

4 Sponsoring
b Marketing 51 Relationnel ou Promotionnel B to B

51 Marketing direct Bto B avec g
6- Design 61 Design global

§-2 Création de logo

63 Application de I'identité visuelle

64 b design

6 Charte éditoriale

6 Show room

]- Edition 1] Rapport annuel entreprise du CAC 40

11 Rapport annuel autre entreprise cotée

13 Rapport annuel entreprise ou organisme non coté

15 Journal interne
16 Journal externe

I-1 Livre
14 Plaquette
1 \Wehzine
§- Digital/Multimédia §-1 Audiovisuel interne

§-2 Audiovisuel externe

§3 Programme interactif off-line
84 Site Intemet

85 Site intranet

86 Site evénementiel

Ce prix spécial concerne toutes les catégories éligibles au Top/Com. Il mesu-

PRIX SPECIAL TOP/COM re g ormance de la communicatioﬁ sur lesglstratégies e|1): les actions du

DU DEVELOPPEMENT DURABLE développement durable en se conformant a la déontologie en vigueur, en
particulier sur le greenwashing.

Inscrivez vous aux Grands Prix Top/Com Corporate Business 2011

Rentrent en compétition dans les catégories spécifiquement corporate, les actions de communication destinées a promouvoir I'image de |'entre-
prise aupres de tous les publics. Rentrent en compétition dans les catégories spécifiquement b to b, les actions de communication destinées
a promouvoir I'image, la marque ou les produits de I’entreprise aupres de publics de professionnels.

Chaque inscription donne droit a I'entrée gratuite aux débats et défense des dossiers
du Congrés de la communication, cocktails compris. Pour tout savoir sur les Top/Com I 0 mo IV”.]I;ORPORATE
des années passées, les inscrits aux Grands Prix et les lauréats, connectez-vous sur BUSINESS

lexpressiontopcom.fr.




Date limite d'inscription :

12-11-10

pour recevoir le dossier
de participation a remplir.

TORCOIW

CORPORATE BUSINESS 2011
Comment Participer ?

eLes Grands Prix TOP/COM CORPORATE BUSINESS sont proposés aux entre- »
prises ou organismes qui mettent en place des stratégies et des réalisations de .
communication. Les conseils en communication peuvent présenter leurs travaux

dans les différentes catégories avec I'accord de leurs clients.

«Trente neuf catégories représentant les différents domaines de la communica-
tion sont groupées en huit grandes sections. Le jury peut attribuer pour chaque
catégorie un Top/Com d'or, d'argent et de bronze. Chaque section est dotée d'un
Grand Prix et d’un Prix Spécial Top/Com de I’Expression.

«Le dossier de participation sera adressé dés réception de la fiche de candidatu-
re et de son reglement. Il comprend :

Pour toutes les catégories :

- une fiche d'identité de I'entreprise ou de I’ organisme ;
- une note dactylographiée (1,5 page) décrivant I'objectif et les cibles/de la straté-
gie ou de la réalisation présentée, et précisant la cohérence avec la stratégie de
I'entreprise, de I'organisme et/ou la stratégie de communication.

Pour chaque catégorie :
- une fiche technique (I) relative aux particularités de chacune deés stratégies
réalisations (mise en place des outils, plan média, durée, diffusion, budget, résu
tats,...) et détaillant la liste des documents joints et les moyens techniques dispo!
pour leur présentation ;

- une fiche technique (II) présentant les agences et/ou les prestataires qui
ticipé a la mise en ceuvre.

Pour le Prix Spécial Top/Com du Développement Durable :

- une annexe précisant les critéres permettant au jury d’apprécier I‘e
la stratégie ou de |'action de communication

«Cloture des candidatures :
Les candidatures doivent étre parvenues avant le 12/novembre 20 recep-
tion des candidatures, les dossiers de participation a remplir pour , seront
expédiés.Les dossiers remplis doivent parvenir avant fe 10 déce 10. Aucun
délai supplémentaire ne sera attribué.Le jury se réunira a huis clos. La liste des
lauréats sera rendue publique le 11 janvier 2011.

Les primés seront alors invités du 8 au 9 février a venir présenter et défendre
oralement le dossier devant le jury qui décidera ensuite de I‘ordre des lauréats :
Grand Prix Top/Com, Top/Com d’or, d’argent ou de bronze. De plus, un collége

d’au moins vingt annonceurs décernera par section un Prix Spécial Top/Com de
I"Expression. IIs pourront utiliser un CD PC ou une clé USB pour accompagner
leur présentation et tester ce matériel sur la régie du Top/Com, sur rendez-vous, le
7 février 2011 de 14h00 a 17h00.

Un jury spécifique sera constitué pour le Prix Spécial Top/Com du Développement
Durable. Il se réunira a huis clos pour désigner le lauréat.

«Remise des prix :

Les Grands Prix Top/Com Corporate, les Top/Com Corporate d’or, d’argent et de
bronze et les Prix Spéciaux Top/Com de I’Expression seront remis le 10 février
2011. Le Prix Spécial Top/Com du Développement Durable sera remis le 7 février
pendant la séance d’ouverture du congres de la communication Corporate Business.

TOP/COM - 22 rue Plumet - 75015 PARIS - Tél ; 01 47 34 02 70 - Fax : 0147 34 00 46 - www.lexpressiontopcom.fr - e-mail ; daf@lexpressiontopcom.fr



GRANDS PRIX
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ur chaque inscription
Toutes les stratégies et les réalisations inscrites dans les différentes catégories pour les

Date Ilmlte d'inscription :
pour recevoir le dossier
de participation a remplir
Top/Com d’or, d'argent ou de bronze entrent automatiquement en compétition pour le

Grand Prix Top/Com Corporate Business et le Prix Spécial Top/Com de I'Expression de FIC H E D E CAN DIDATU RE

chaque section. Pour tenir compte de la spécificité de chaque catégorie, un dossier de
participation particulier sera adressé pour chaque inscription.

Les 8 sections Les 39 catégories To B/Com d'Or,
Grands Prix d'Argent et de Bronze
TOP/ COITI Cochez les catégories (plusieurs catégories possibles par section).

1-Stratégie de communication ) 1-1 Corporate ou B to B

2-Campagne [J 2-1 Publicité corporate (J2-2 Publicité d'intérét général [J 2-3 Publicité B to B
[J 2-4 Recrutement RH [J2-5 Com. financiére [J 2-6 Communication interne

3-RP O 3-1 Evénement interne 0 3-2 Evénement externe corporate ou B to B
] 3-3 Relations publiques corporate ou B to B
] 3-4 Relations presse corporate ou B to B

4-Parrainage 0 4-1 Mécénat [LJ4-2 Sponsoring

5-Marketing (1 5-1 Relationnel ou Promotionnel B to B O 5-2 Marketing direct B to B

6-Design J 6-1 Design global [J6-2Création de logo [J 6-3 Application de I'identité visuelle
LJ 6-4 Web design [J6-5 Charte éditoriale [J 6-6 Show room

7-Edition J 7-1 Rapport annuel entreprise du CAC 40 T 7-3 Rapport annuel entreprise ou organisme non coté
[J 7-2 Rapport annuel autre entreprise cotée [J7-4 Plate-forme éditoriale collaborative
(] 7-5 Journal interne C17-6 Journal externe [J7-7 Livre [17-8 Plaguette [17-9 Webzine

8-Digital/Multimédia J 8-1 Audiovisuel interne [J8-2 Audiovisuel externe [J 8-3 Programme interactif off-line
0 8-4 Site Internet O 8-5 Site intranet [ 8-6 Site événementiel TJ 8-7 Site dédieé
O 8-8 Application mohile corporate ou B to B TJ 8-9 Weh TV

PR’IX SPECIAL TOP/COM [] Si vous cochez cette case, vous devez au moins étre déja inscrit dans une des 39 catégories ci-dessus.
DU DEVELOPPEMENT DURABLE Le droit d'inscription au Prix Spécial est identique au droit d'inscription d’un dossier dans une catégorie.

Remplir imperativement les parties Annonceur et Conseil/Agence/Prestataire

Annonceur : Entreprise/Organisme/Collectivité a l'origine || Conseil/Agence/Prestataire a qui doit-étre adressé le dossier a

de la stratégie ou de la réalisation présentée : remplir si Tinscription n'est pas faite par lannonceur :

Société Société

Adresse.... Nom..

........ Prénom ..
Fonction ...

Titre de la stratégie ou de la réalisation présentée : AQIESSE .coovvvvvvrrrrresssmssssnsssesssssssssssssssssssssnsssssssssess

Sous-titre ....... Tél .... Fax

Date de mise en place ... e-mail .....

Personne physique chez |'annonceur représentant la

candidature - Responsable de la candidature a qui doit étre adressé le

dossier a remplir (si différent de ci dessus) :

Nom N
Prénom Prquom
_Ilz_ceg[lctlon . Foe Fonction
e —————— “1ITél Fax
e-mail ..... e-mail ......

Responsable chez l'annonceur de la candidature a qui
doit étre adressé le dossier a remplir
(Si dlfférent de Ci-deSSUS) S|

Nom Numeéro intracommunautaire impératif
Pl N O Y oo ] essressssesesre st s e st s s aa e s s s s b e s s b e s e s ab e s s sae s anasenne
Fonction . Droit d'inscription par dossier
Tél .... Fax 595 €HT X cooerrns AOSSIETS wovvvrreeeerresenersssnsssssessssssnee
EMAL TVA 19,6% v

TOTALTTC eevirnrnnane.

Les dossiers de participation seront adressés & réception de Ia fiche de candidature et du paiement correspondant.

Les candidatures non accompagnées de leur réglement ne pourront tre prises en considération. Le réglement est & effectuer & I'ordre de
AUDIENCE-TOP/COM - 22, rue Plumet - 75015 PARIS.

Références bancaires : Hanuue Quilvest 43789 - 00001 - 12 3382 02 001 96.

Signature du responsable : Cachet de la société :



Date limite d'inscription :

12-11-10

pour recevoir le dossier
de participation a remplir

frorcom

LE REGLEMENT

Top/Com organise les Grands Prix du TOP/COM CORPORATE BUSINESS 2011

Article 2 : Conditions de participation ) )

La participation est ouverte a toute entreprise ou organisme ayant mis en place des straté-
ies ou des réalisations de communication dans les deux années précédant le Top/Com
orporate Business correspondant a I'une des sections et catégories des Grands Prix.
Chague inscription peut se faire dans plusieurs catégories de chaque section.

Les conseil communication (agences, agences médias, prestataires...) peuvent présenter
leurs tra' ans les différentes catégories avec I'accord de leurs clients.

eArticle 3 : Sections et catégories ) o

atégories représentent les différents domaines de la communication et sont
huit grandes sections. Pour chaque section, un Grand Prix et un Prix Spécial de
n seront décernés. Pour chaque catégorie, un Top/Com d’or, d’argent ou de bronze
e attribué. Chaque inscription dans les categories pour le Top/Com d’or, d’argent et
entre automatiquement en compétition pour le Grand Prix et le Prix spécial

de I'Expression de chaque section.

vanche, pour participer au Prix Spécial Top/Com du Développement Durable, il est
aire de s’inscrire spécifiguement.

Article 4 : Jury ] ] ) ] ) ]
ur/y composé de trois personnalités au moins par catégorie se réunira a partir du )
1/2010 a huis clos. Ce jury sera particulierement attentif aux points suivants en fonction

s catégories :

cohérence de la communication avec la stratégie générale ;

cohérence des réalisations avec la stratégie de communication ;

- adaptation du message et qualités d’imagination et de création ;

- efficacité vis-a-vis des cibles ;

- évaluation des résultats. ] o ) ]

se déterminera au vu du dossier de participation. La liste des lauréats par catégorie sera_

endue publique le 11 janvier 2011. Chaque primé sera alors invité du 8 au 9 février, a venir

résenter et défendre son dossier pendant 15 minutes devant les jurés, le collége d'annon-
ceurs et les participants du T?Jo/Com Corporate Business. Le Jury,de_zudera alors du classe-
ment des primés. Le college d’annonceurs attribuera les Prix Spéciaux Top/Com de

I"Expression. La défense orale pourra s'appuyer sur des éléments visuels. Ceux-ci pourront

étre projetés par la régie du T%p/Cor_n a partir d’'un CD PC ou d’une clé USB. Les primés

pourront tester le matériel le 7 février 2011 de 14h00 a 17h00.

Un jury de spécialistes du développement durable et de I'image d’entreprise sera spéciale-
ment constitué pour le Prix Spécial Top/Com du Développement Durable. Il se déterminera
au vu du dossier de participation.

oArticle 5 : Fiche de candidature et Dossier de participation ]

Les dossiers de participation seront adressés a réception de la fiche de candidature et du
réglement correspondant. ]

Date limite de réception des fiches de candidature : 12 novembre 2010.

Date limite de réception des dossiers de participation : 10 décembre 2010.

Aucun délai supplémentaire ne sera accordé. ] ] ] ]

;[out dossier non parvenu dans les délais ne sera pas pris en considération pour la compéti-
ion.

eArticle 6 : Remise des prix

Les Grands Prix Top/Com Corporate Business, les Top/Com Corporate Business d’or, d’argent
et de bronze et les Prix Sgémaux Top/Com de I'Expression seront remis pendant le Congres
e la communication Top/Com Corporate Business le 10 février 2011.

Le Prix Spécial Tog/Com du Développement Durable sera remis pendant la séance d’ouver-
ture du congreés le 7 février 2011.

eArticle 7 : Annulation ]

Les réglements établis a I'ordre de AUDIENCE-TOP/COM (Références bancaires : banque
Quilvest 43789 - 00001 - 12 3382 02 001 96) devront accompagner la fiche de candidatu-
re.Les annulations dans le mois qui précéde la date limite de réception des fiches de candi-
dature seront prises en considération. A compter de cette date, le montant total de la parti-
cipation sera die.

eArticle 8 : Acceptation ] o ) ; .

La participation aux Grands Prix Top/Com implique |'acceptation du présent réglement. Les
candidats déclarent en outre étre propriétaires des droits de toute nature permettant la
reproduction des documents présentés et autorisent I'organisateur a les exploiter a des fins
de valorisation des Grands Prix Top/Com.

TOP/COM - 22 rue Plumet - 75015 PARIS - Tel - 0147 3402 10 - Fax - 01 47 34 00 46
www.|expressiontopcom.fr - e-mail ; daf@lexpressiontopcom.fr




